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SEAT ESPANA
Nuevo director de marketing

= Gabriele Palma, de 50 afos, ha
sido nombrado nuevo director de
marketing de Seat en Espaiia, en
sustitucion de Sébastien Guigues,
que ha asumido la direccion de
ventas de la compania automovi-
listica. Palma empez6 su carrera
en el sector de la automocién en
1993 y desde entonces ha tenido
diversos cargos en empresas como

arcHivo  Renault, DaimlerChrysler o Mazda
Gabriele Palma Motor. /Redaccion

PRIMADERM

El laboratorio cosmético abre su primer
Skin Genomic Center en Barcelona

= PrimaDerm, empresa de cos-
mética creada en el 2008 por José
Maria Garcia Anton y Antonio
Parente, ha abierto en Barcelona
su primer Skin Genomic Center,
un centro de formacién y para
prescriptores, de los que yaha
abierto en Paris y en Sofia. Prima-
Derm, que dirige Oriol Garcia, ha
invertido 20 millones en los ulti-

mos aflos para potenciar su I+D
enlalinea de cosmética genomi-
ca, OneGen, que se afiade a sus
otras dos marcas, SingularDerm,
basada en cosmética molecular
parael canal farmacia, y Skin
Methode, para el gran consumo.
Consede en Gavay plantillade
90 personas, en el 2014 facturo 10
millones. /Redaccion
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Petrus promueve en Barcelona tras
pasar la crisis haciendo las Américas

El grupo invierte 37 millones en nuevas obras en Colombia, Madrid y Barcelona

ROSA SALVADOR
Barcelona

Elgrupoinmobiliario Petrus
vuelve apromover en Barce-
lona tras haber pasado la cri-
sis “haciendo las Américas”
y diversificandose para elu-
dir el colapso del sector. El
vicepresidente de la empre-
sa, Lluis Rabassa, explicd
que la firma ha iniciado una
promocion en Barcelona,
junto a la Ciutat Judicial, y
otraenelbarrio de Salaman-
cade Madrid, mientrastiene
también en marcha dos pro-
mociones en Colombia, con
una inversion global de 37
millones de euros.

Petrus, propiedad de la fa-
miliaRabassa, tiene ahora 57
empleados, en Barcelona,

Madrid y Colombia, y prevé
facturar 28 millones de eu-
ros este afio, lamayoriayade
sus proyectos espafoles.
“Vuelve ahaber demandade

LAURA GUERRERO
Lluis Rabassa, vicepresidente de la inmobiliaria

vivienda en Espafia —explicd
Rabassa. Cuando aqui no la
habia decidimos salir fuera,
y entramos en Barranquilla,
Colombia, donde hemos he-

chos una promocion y tene-
mos suelo para construir
6.000m* mas”. El grupo es-
tudia promover también en
otros paises delazona,como
Panama.

En Espafia, Petrus cred
una empresa de alquiler de
vivienda de lujo, para co-
mercializar su stock de vi-
viendas que no podiavender
conlacrisis: Luxury Rentals,
que es hoy una empresa in-
dependiente que gestiona
también patrimonios de ter-
ceros. Y una consultora para
alquilar viviendas de alto
standing, Larvia Privilege.
“Nuestras viviendas estaban
en zonas prime y teniamos
tanto personal como expe-
riencia, asi que buscamos
vias para aprovecharlas”.e

La ingenieria de Ficosa, Idneo,
crece un 94% y factura 14,3 millones

BARCELONA Redaccion

Idneo, unidad de ingenie-
ria del grupo Ficosa, regis-
tro en el 2014 un creci-
miento de las ventas del
9,4% hasta los 14,3 millo-
nes de euros, de los cuales
un 26,4% se realizaron en
el exterior (Francia, el Rei-
no Unido, Alemania y Esta-
dos Unidos). La compaiiia
informo ayer de que espera
crecer un 77,5% y alcanzar

alrededor de 25 millones
de euros en el 2019, gracias
al desarrollo de productos
tecnoldgicos paralos secto-
res de la movilidad y elec-
tronica de consumo e in-
dustrial y en el sector de los
equipamientos  médicos.
En el 2019 el negocio inter-
nacional debera significar
el 40% de las ventas.

La creacion de Idneo se
enmarca en el proceso de
diversificacion de Ficosa

hacia nuevos sectores mas
alld de la automocién, que
se inicié con la compra a
Sony de las instalaciones de
Viladecavalls en el 2011. Id-
neo ha pasado en este tiem-
po de 150 a 250 trabajado-
res. Ficosa destaca que la
ingenieria dispone de un
amplio conocimiento en
dreas de software, hardwa-
re, mecanica y certificacio-
nes. “Es un importante ca-
talizador” para la actividad

productiva de las plantas
del grupo en Barcelona y
Shangai (China), y ademas
trabaja para otros clientes
como HP, Sony, Inergy,
Thermofischer, Roche
Diagnostics, Lear, Allion o
McLaren.

El director general de Id-
neo, Radl Lucas, explicé en
un comunicado que “he-
mos conseguido un impor-
tante grado de madurez en
el mercado espaiiol y fran-
césyparael 2016 pretende-
mos reforzar la globaliza-
cion de la compaiiia con la
apertura de oficinas pro-
pias en Estados Unidos y
Alemania”.

EL
MURMULLO

Mar Galtés

Una mochila
y un portatil

Probédlauniversidady trabajos que nolasatis-
facian, hasta que se matriculé en una escuela
de ilustracion digital y descubrié su vocacion.
Poco después conocié una web que pone en
contacto a profesionales de todo el mundo con
empresas 0 personas que requieren servicios,
y desde entonces, no ha parado de trabajar, es-
té en Buenos Aires o en Paris. La historia de
esta veinteafiera argentina es el cuento feliz
que utiliza Sebastian Siseles, director interna-
cional de Freelancer, para explicar como se
imaginael trabajo del futuro. “Losjévenes que
estan inmersos en laeconomia creativa tienen
su mochila y su ordenador, y trabajan desde
donde quieren, a través de Freelancer”. Este
modelo no vale para todos los sectores, pero
“no es una moda, es una tendencia total”.
Creada en el 2009 por el australiano Matt
Barrie, Freelancer es la compaiiia mas grande
del mundo en el sector, seguida de la america-
na eLance-oDesk; cotiza en Sidney, tiene 15
millones de profesionales registrados (unos
100.000 en Esparia, 22.000 en Catalunya) que
han podidoaaccedera?7,5 millonesde proyec-
tos (de programacion, desarrollo de apps,
competencias digitales; valorados de media
en 200 dolares). Operacon19 monedasyen 33
idiomas (también catalan). Freelancer adqui-
rid recientemente los activos de Projectlinkr,
creada en Barcelona por el aleman Lars
Gehrmann. De Barcelona es también Nubelo,
otra plataforma para intermediar el trabajo
flexible en el entorno digital. Presente en el
area de habla hispana y Brasil, tiene 300.000
usuarios (un tercio en Espafia, 40.000 en Ca-
talunya), y esta a punto de afiadir la geolocali-
zacion como herramienta. Porque el mundo
digital es global, pero en el real, aunque sea
tecnoldgico, la cercania todavia cuenta.
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